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rung des Abonnements kontaktieren. Der Verlag garantiert, dass die Daten ausschlieBlich zur Kundenbetreuung genutzt werden.
Das Einverstandnis kann ich jederzeit widerrufen (per E-Mail: abo@jungewelt.de oder per Post: Verlag 8. Mai GmbH, Aboservice,

TorstraBe 6, 10119 Berlin).

Dies bestatige ich mit meiner Unterschrift.
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Die Belieferung beginnt ab dem néchstméglichen Montag oder abMontag, den
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Verlag 8. Mai GmbH, Torstr. 6, 10119 Berlin,
oder faxen an die 0 30/53 63 55-48.

2017
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Abotelefon: 030/53 63 55-50

Terror mit System

Warum der Dortmunder Bombenleger das kleinere Ubel ist,
viele Medien dies aber gerne Ubersehen

egen ein paar Millionen

Gewinn an der Borse ziin-

det einer in Dortmund eine

Bombe, um eine Fullballmannschaft
auszulodschen. Selbst biirgerlichen Me-
dien fillt dazu die Redewendung aus
Karl Marx’ »Kapital« ein, nach der fiir
den Titelgeber bei der Aussicht auf ex-
tra hohen Profit kein Verbrechen mehr
existiert, das es nicht riskiert, selbst
wenn dafiir der Galgen droht. Das gilt
allerdings nicht nur fiir den oder die
Tater, die zu diesem Zweck das Team
von Borussia Dortmund in die Luft
sprengen wollten, sondern noch viel
mehr fiir die Kapitalistenklasse ins-
gesamt. Nur dass dieser ganz ande-
re Machtmittel zur Verfiigung stehen
und sie diese viel systematischer ein-
setzt. Und dabei nicht nur einen Bus
voller Menschen, sondern gleich die
Existenz Tausender, ja von Millionen
Menschen bedroht — und vernichtet.
Sie nutzt dazu Kriege, Bomben, Folter
als direkte Werkzeuge, aber auch indi-
rekte wie Hunger, Krankheit und Ar-
mut. Warum aber nehmen viele Men-
schen, die sich iiber das Verbrechen
in Dortmund emporen, diese anderen,
viel groReren stillschweigend in Kauf?
Das hat auch etwas mit den Medien
zu tun. In ihnen werden Einzelverbre-
chen angeklagt, aber verbrecherische
Systeme meistens nicht. Das liegt am
Standpunkt, den ihre Protagonisten ein-
nehmen: Sie halten es in der Regel fiir
vollig normal, ja erstrebenswert, dass
Politik fiir eine optimale Profitmaxi-
mierung zu sorgen hat. Grund sind

MARTIN MEISSNER/AP PHOTO

Der Dortmunder Mannschaftsbus nach dem Anschlag (11.4.)

die Eigentumsverhiltnisse: Die Medi-
en vertreten in der Regel nicht nur die
Standpunkte der Reichen — sie gehoren
ihnen auch oder stehen unter ihrem Ein-
fluss. Trotzdem behaupten sie von sich,
objektiv und tiberparteilich zu sein.

Die junge Welt nimmt nicht nur eine
andere Position ein — sie benennt diese
auch. Unsere Zeitung wird gemacht
fiir Menschen, die nichts (oder kaum
mehr) besitzen als ihre Arbeitskraft.
Jedenfalls keine Produktionsmittel in
groRerem Stil. Sie berichtet und analy-
siert, ausgehend von deren Standpunkt
und Interesse. Verkiirzt gesagt: junge
Welt ist eine Zeitung fiir Malocher,
nicht fiir Millionére.

‘Wir miissen uns schon selber darum
kiimmern, dass moglichst viele Men-
schen von der Existenz einer solchen
Zeitung erfahren. Dazu brauchen wir

die Unterstiitzung unserer Leserinnen
und Leser. Viele von ihnen verteilen
rund um den diesjdhrigen 1. Mai die
Tageszeitung junge Welt vor Ort auf
Kundgebungen, bei Demonstrationen
und in Fulgingerzonen. Auf der Ti-
telseite dieser Ausgabe ist auch ein
Gutschein aufgedruckt, der tiberall im
Lande am Kiosk gegen eine weitere
junge Welt eingetauscht werden kann.
Dariiber hinaus werden Probeabos
eingesammelt — denn wie sich unser
klarer Standpunkt auf die Berichter-
stattung auswirkt, kann man am besten
erleben, wenn man sich die junge Welt
drei Wochen lang kostenlos nach Hau-
se schicken ldsst. Auch Sie konnen sich
an der Aktion beteiligen, indem Sie
jemanden dafiir gewinnen, den neben-
stehenden Coupon auszufiillen.

Verlag, Redaktion, Genossenschaft

Praxiskurs fur jW-Aktivisten

Teil 3 (und Schluss): Probeabolisten optimal nutzen. Mit kostenlosen Probeabos
beweisen wir, dass junge Welt eine notwendige Zeitung ist

ie Ausgangslage: Wir haben

einen Passanten, Kollegen,

Demoteilnehmer fiir ein drei-
wochiges Probeabo interessieren kon-
nen. Jetzt kommt es darauf an, dass die
Probeaboliste korrekt ausgefiillt wird.
Was ist daran schon kompliziert, es sind
ja alle Felder vorgegeben, mag mancher
denken. Die Praxis zeigt aber, dass un-
sere Unterstiitzer auch hier Erfahrungen
fiir ein optimales Ergebnis weiterzuge-
ben haben.

Zunichst sollte auf den Kopfteil der
Probeaboliste hingewiesen werden. Da
steht: »Kostenlos, verldngert sich nicht,
muss nicht abbestellt werden!« Bitte mit
Nachdruck vorlesen und mit Finger oder
Kugelschreiber darauf zeigen. »Dafiir
wird unterschrieben, mehr nicht!« er-
klart der Unterstiitzer. Das stirkt das
Vertrauen des Interessenten (bei vielen
anderen Probeabos fingt man ungewollt
ein richtiges Abo ein, wenn man nicht
rechtzeitig widerspricht). Ohne grofRe
Pause sollte nun der Hinweis kommen,
dass ein Verlagsmitarbeiter der jungen
Welt zum Ende der Laufzeit anrufen

wird. Und zwar noch bevor der Interes-
sent mit dem Ausfiillen beginnt. Wird
der Interessent erst beim Schreiben auf
die Wichtigkeit der Telefonnummer hin-
gewiesen, kann das Misstrauen auslo-
sen. Womdglich nimmt er von seinem
Vorhaben wieder Abstand, streicht sei-
ne bisherigen Angaben durch, und wir
haben eine herrlich verpfuschte Liste.
Dieser Moment ist also sehr wichtig,
aber wie erfolgt die Ansprache optimal?
Bewiihrt hat sich: »Einen einzigen Arger
gibt es«, oder alternativ: »Eine einzi-
ge Gegenleistung hitten wir dann doch
gerne.« Schon wird Mensch hellhorig
und aufmerksam und denkt, wie iiber-
all kommt jetzt der Haken. Die mei-
sten entspannen sich aber sofort wie-
der, wenn sie erfahren: »In der dritten
Woche kommt ein Anruf.« Dabei geht
es um zwei Fragen: Hat die Zustellung
geklappt, und wie ist die Zeitung inhalt-
lich angekommen? Das brauchen wir
fiir unsere Auswertung. Die jW sucht
Leser, aber keine Kunden. Wenn jeder
Aktivist nach diesem Grundsatz handelt,
dann wird das sehr schnell verstanden.

Aus dem Interessierten wird ein Leser,
womdglich auch ein Abonnent und im
giinstigsten Falle ein Mitstreiter. Das
aber entscheidet er selber.

Auch das Ausfiillen einer profanen
Liste kann also eine zutiefst politische
Aufgabe sein. Ubrigens ist es von Vor-
teil, wenn gleich in der ersten Zeile alle
Spalten ohne Ausnahme ausgefiillt sind.
Dadurch wird eine positive Grundhal-
tung bei den anderen Unterzeichnern
erreicht, und sie orientieren sich an der
Vorgabe. Zudem kann unser Standper-
sonal auf den mustergiiltigen Eintrag
hinweisen.

Die Probeabolisten und anderes Wer-
bematerial werden all jenen, die sich an
unserer 1.-Mai-Kampagne beteiligen, in
der nichsten Woche zugeschickt. Ideal
wire, wenn jeder 1.-Mai-Besteller min-
destens eine ausgefiillte Liste mit sieben
Probeabonnenten zuriickschickt. Alle
anderen konnen sich gerne eine Probe-
aboliste von unserer Aktionsseite her-
unterladen (www.jungewelt.de/aktion/
aktion-downloads.php).

IngoHohmann
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