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Schlusselreiz

Auf dem deutschen Buchmarkt werden sogenannte Ratgeber immer wichtiger.
Seit dem 1. Oktober ist im Buchhandel deshalb eine Neuordnung in der
Warengruppeneinteilung gultig. Es gibt jetzt das Segment »Ratgeber« als
eigenes, bisher wurden sie in der Warengruppe »Sachbuch und Ratgeber«
aufgefuhrt.

Gemessen an den Barverkaufen innerhalb der Absatzwege
Sortimentsbuchhandel, E-Commerce und Warenhaus realisierte die
Warengruppe »Ratgeber« in den ersten neun Monaten 2007 etwa 16,2 Prozent
Marktanteil. Damit bleibt sie auch ohne das Sachbuch die zweitgrofSte Gruppe
hinter der Belletristik. Das Segment »Sachbuch« erreicht circa 8,2 Prozent
Marktanteil. Kunftig gibt es auch eigene Ratgeber-Verkaufs-Charts.
Gegenwartig steht »The Secret« von Rhonda Byrne, ein Buch uber den
beruhmt-beruchtigten »Schlussel zum Gluck« auf Platz eins der Ratgeber-
Charts.(ots/jW)
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