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Alle werden Ossis

Ostdeutsche Werbung funktioniert besser als westdeutsche. Zu diesem Ergebnis
ist ein Fachmann namens Alexander Mackat gekommen, indem er
westdeutsche Kampagnen gemals den »Werten und dem Lebensgefuhl von
Ostdeutschen« veranderte, dabei vor allem auf »ubertriebenen Lifestyle«
verzichtete. Die veranderten Anzeigen seien in Ost und West besser
angekommen als die Originale. Der Super Illu erklarte Mackat, Ostdeutsche
seien gepragt von einem »eigenartigen, aber zukunftsorientierten Wertemix«.
Dieser vereine traditionelle Werte wie PflichtbewulStsein, Familie oder
Gemeinwohl mit moderneren Werten wie Eigeninitiative, Spals, Kreativitat. Der
Westen nahere sich diesem Mix immer mehr an. (AFP/jW)
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