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PKW-Probleme

Lokale Autohandler argern die Hersteller der Autos, die sie verkaufen. Sie
millachten bei ihren Werbeaktivitaten haufig die Corporate Identitiy der von
ihnen vertriebenen PKW-Marken, skandalisiert Werben & Verkaufen in seiner
neuesten Ausgabe. Das Marketingmagazin beruft sich dabei auf eine
Untersuchung eines Marktforschungsinstituts, wonach rund 40 Prozent aller
Autowerbung in Zeitungen und Zeitschriften von den Handlern vor Ort
stammen. Die Autoverkaufer kimmern sich dabei wenig um die Werbe-
Richtlinien der Autokonzerne und verandern Markenlogos oder entwerfen
eigene mundartliche Slogans (»Kosch’t nix«, »Mir san janz Corsa«). Daruber
sind die Konzerne nicht amusiert.
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