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Greenpeace-Kampagne zeigt
Wirkung

Hamburg. Eine wachsende Zahl von Handelsketten unterstutzt die
Greenpeace-Kampagne gegen umweltschadliche Chemikalien bei der
Textilproduktion. Jetzt habe sich auch die Supermarkt-Kette Kaufland
(Neckarsulm) der »Detox«-Kampagne angeschlossen, teilte Greenpeace am
Dienstag in Hamburg mit. Kaufland bestatigte die Unterzeichnung einer
Selbstverpflichtung, bis 2020 schrittweise bei der Herstellung von Textilien und
Schuhen auf umweltschadliche Substanzen zu verzichten. Die 2011 gestartete
Kampagne sei erfolgreich, Aldi, Lidl und Rewe/Penny, Tchibo und die
schweizerische Kette Coop seien mittlerweile Trendsetter der sauberen
Textilproduktion unter den Supermarkten. (AFP/jW)
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